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規格の構造

改定プロセス

TODAY’S AGENDA

© FSC / Marius Čepulis

主な変更点

今後のスケジュール
コンサルテーション

参加方法

Q&A



改定プロセス
目的、範囲、スケジュール



改定プロセス

規格の見直しは、既存
のFSC基準文書を更新す

るための多岐にわたる
利害関係者が協力し、
意思決定を行うプロセ
スです。

新たな市場動向に対応するため

新しい法律の要求事項を遵守するため

言い回しの改善

シンプルかつ効率化を図る



法律遵守

FSC
商標

改定の目的、ゴール

整合性

一貫性

視認性の向上

信頼性の
高い主張

適応力

FSCマークの利用促進
FSC認証取得者がFSC商標をより

使用し、消費者が認証製品を選
択することをサポートします。

FSC認証の完全性と信頼の維持



改定プロセス
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✓ ラベリングルール

✓ FSC商標を使用した
広告宣伝のルール 

プロモーションライセンス取得者のための要求
事項（PLHガイド）

FSCラベル適用条件 (FSC-STD-40-004)

ツール類: FSCブランドハブ,FSC認証ポータル等

対象 対象外
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構想段階 
2023年9月 –2024年7月

2023年9月

キックオフ

2025年10月

PSC 承認

2024年3月

専門的コンサ
ルテーション

草案作成段階
2024年8月 –2025年10月

本日
規格改定セミナー

2025年4月ー6月

2nd パブリックコンサルテーション

プロセスの概要



構造 
現規格と草案の比較
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FSC-STD-50-001の現在の構造

パート I

一般要求事項

1. FSC商標の使⽤に関する

基本規則

2. FSC商標の使⽤における

制限

 

パート II

製品上でのFSCラベルの使

⽤

3. FSCラベルの選択

4. ラベリング要求事項

パート III

FSC認証製品及びFSC認証

取得者としての広告宣伝

5. 広告宣伝条件

6. 広告宣伝⽬的での商標

使⽤に関する要求事項

7. 広告宣伝目的の使⽤に

おける制限

パート IV

ラベリング及び広告宣伝

におけるグラフィック

規則

8. 製品用FSCラベル及びFSC

ロゴ

9. ‘Forests For All Forever’ マ

ーク（みんなの森をいつま

でも）

10. FSC商標の誤用

© FSC / Emilio White 



提案されているの草案の構造

© FSC / Emilio White 

パート I

一般要求事項

1. FSC商標の使⽤に関する

基本規則

ー国内法の遵守 

パート II

製品上でのFSCラベルの使

⽤

2. FSCラベルの選択

+FSC QR ラベル

3. ラベリング要求事項

パート III

FSC認証製品及びFSC認証

取得者としての広告宣伝

4. 広告宣伝条件

5. 広告宣伝⽬的での商標

使⽤に関する要求事項

6. ソーシャルメディアでの

広告宣伝

7. eコマース及びマーケッ

トプレイスでの広告宣伝

パート IV

ラベリング及び広告宣伝に

おけるグラフィック規則

8. 製品用FSCラベル及びFSC

ロゴ

9. ‘Forests For All Forever’ マ

ーク（みんなの森をいつま

でも）

10. FSC QR ラベル

11. FSC商標の使用における

制限 –(二重表示、宣伝目的

での使用制限、FSC商標の

誤使用)



主な変更点
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範囲と定義

範囲
• 言い回しの改善と明確化

• FSC商標のビジネスにおける使用に焦点を当てた内容の充実

定義

• 新しい要件に合わせるため、更新
• 不要な部分や重複する部分を削除



パート I – 一般要求事項
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1. 動物シルエット版のForest For All Foreverマークの廃止

2. 商標記号:

• Forest Stewardship Council（FSC）の正式名称または略称について、最も目立つ箇所、あるいは最初の使用
において、必ず「 」を使用。（テキストの一部として使用する場合）

• FSCロゴおよびFFAFマークは、FSCブランドハブからダウンロード。その際、商標記号自動選択を選ぶと、
適切な商標記号をブランドハブが判断。

3. 承認及び商標使用管理システム（TUMS）:

• 基本的なルールは変更なし。ただし、承認条件や、プロセスが明確になり、TUMSの導入が容易になる
と考えている。
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FSC商標の使⽤に関する基本規則
- 更新ポイント



パート II –製品上でのFSCラベル
の使⽤
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• メビウスループを除く
すべての要素は必須と
なります。

• 製品タイプ、ラベルテ
キスト、FSCウェブサイ

トは、すべてのケース
において必須となりま
す。以前の例外条件は
削除されました。

16

FSCラベルの選択
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FSCロゴ
認証制度の特定

ラベルタイトル
FSC表示の明示

ライセンス番号
認証取得者情報

製品タイプ

どの部分が認証材
なのかを明確に

ラベルテキスト

制度に関する最初
の情報

FSC ウェブサイト
制度に関する第2レベル

の情報

メビウスループ*

リサイクル原料に関する情
報（ミックス及びリサイク
ルラベルで使用可能）

*任意



18

• 小規模及びコミュニティ生産者のためのFSC表
示が廃止されます。

• ブランドハブが、商標ポータルに代わり、FSC商

標、デザイン、広告素材にアクセスするための
公式プラットフォームとなりました。

FSCラベルの選択



※竹を使用し
たトイレット
ペーパー

製品タイプ – 新ルール

認証取得者は、複数のラベル
タイトルを表示できるような

りました。

製品タイプが不明確な場合に
追加の説明文が必要となりま

した。



パート II –製品上でのFSCラ
ベルの使⽤

FSC QR ラベル



FSC QR ラベルの導入

21

現行のFSCラベルは維持し、その
他の選択肢としてQRラベルを開発

FSCにとってどのような意味があ
るのか？

従来のラベルに代わる新しいラベ
ルを作成する

誰が利用できるのか？

認証取得者はFSC認証製品にQRラ
ベルを使用できる。

なぜQRラベルを導入するのか？

• 森林認証制度初のQRラベルの
開発

• 絶え間ない法改正に対応する
ツールの開発



FSC QR ラベルの使用イメージ
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FSC QR ラベル

23



ラベリング要求事項
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• 新規格では、追加的なFSC商標の使用に
関して明確な要求事項を作成し、認証機
関と認証取得者双方にとって理解しやす
く、FSCに寄せられる問い合わせも減ら
すことを目指しています。

• 追加的なFSC商標またはFSCへの言及が
できるのは、製品ラベルが 消費者の見え
る状態である

製品用ラベルに加えてFSC商標を使用する場合

25



• 追加的なFSC商標が製品に直接貼付され、
FSCラベルがパッケージに付いている場合、
組織は追加的なFSCロゴの隣にライセンス
コードを追加しなければならない。

26

製品用ラベルに加えてFSC商標を使用する場合



この特定のセクションに関する問い合わせを
減らすための具体的なルール：

• 2社以上の認証取得者間の協定が認められ
ることを明記。

• 認証機関の役割と認証取得者が提出すべき
必要書類の明確化。

ラベリング協定
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CH 1
 

CH 2
 

CH2 にラベル付き最終製品を発注

し、製品に自社のライセンス番号
を付けることを希望している
- 新規格では、追加的な FSC 商標

の使用を明確にしている。認証取
得者、認証機関双方にとってわか
りやすく、FSC に寄せられる問い
合わせを減らすことを目的とする。

製品を製造し、CH1の
ライセンス番号でFSCラ
ベルを付ける。



パート III – FSC認証製品及びFSC認証
取得者としての広告宣伝

広告宣伝条件
28



FSC商標を使用して広告宣伝を行う際の条件:

▪ FSCライセンス番号

▪ 附則Dに記載されている広告宣伝文言

29

広告宣伝条件

Forest Stewardship CouncilTM (FSCTM)は、
責任ある森林管理を世界に普及させること
を⽬的とする国際的な⾮営利団体です。

www.fsc.org



広告宣伝パネルを使用する場合、特別なルールが適用される。

▪ すべてのプロモーション要素は必須

▪ パネルテキスト – 広告宣伝パネルに関する新しい用語

パネルテキストは FSC ブランドハブに掲載されている例文か
ら選択でき、様々なニーズに対応するため、随時更新されて
いく予定である。

※Forest For All Foreverも同様の考え方です。
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広告宣伝条件 –広告宣伝パネル



パート III – FSC認証製品及びFSC認証
取得者としての広告宣伝

広告宣伝⽬的での商標使⽤に関する要求事項

31



▪ 森林由来の原料で作られた非売品の販促品
は、「FSC-STD-40-004 CoC 認証」に定めれて

いるラベリング要求事項を満たす場合のみ、
プロモーションの対象となります。

※以前は、この条件は木製品に限られていた。
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• 不要な制約の解除：名刺、展示会、投資に
関する主張、免責事項などは削除された。

広告宣伝⽬的での商標使⽤に関する要求事項



Eコマース及びソーシャルメディア
での広告宣伝

© FSC / Marguarita dress (Sézane); Flower pot (H&M Home); Box (Mail Boxes Germany GmbH)



• FSC 商標の使用は元々、消費者が FSCラベル付き製品

を実際に見たり触れたりできる、従来型の小売のた
めに考案されたものである。

• 新しい規格では、 オンラインショッピングが台頭し
ている実情を受け、消費者がデジタル市場において
FSC 認証製品を識別し購入できるよう支援すること
を目的としている。
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eコマース：オンラインで製品
の売買を可能にするオンライン
プラットフォーム。これには、
認証取得者が製品を販売するた
めに直接管理するプラット
フォーム、及び認証取得者が製
品を販売するために利⽤する第
三者が管理するプラットフォー
ムが含まれる。

eコマース及びマーケットプレイスでの広告宣伝



Eコマースやマーケットプレイスでの広告宣伝ルール
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• Eコマースに特化した定義を追加し、
正しく使用できるように。

• 商品名と説明文に、それぞれどのよう
な要素を表示しなければならないかを
明確に規定した。

• V2-1 のInterpretationに含まれていた例

外ルールも考慮された（商標記号の使
用に関する例外）。



既存の広告宣伝ルールは、ダイナミックな
ソーシャルメディアの世界に適用するよう
には設計されていなかった。今回の改正に
より、このような環境における商標の使用
方法が明確になった。

• 正しい使用を保証するために、ソーシャ
ルメディア特有の文脈に合わせた定義を
追加。

• V2.1のInterpretationに含まれる以前の例
外も考慮された（商標記号省略の特例）。

Promotion on Social Media
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ソーシャルメディアでの広告宣伝



パート IV: ラベリング及び広告宣
伝におけるグラフィック規則
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グラフィック規則 – 製品ラベル,広告宣伝パ
ネル, FSCロゴ, Forest For All Foreverマーク

色

柔軟性の向上 - カラーバリ

エーションは、もはや厳格な
「必須(shall)」要件ではない

サイズ

許容サイズに関する
要件の合理化

縦型形式：幅15㎜
横型形式：⾼さ10㎜

余白

FSC 商標を使用する際の柔
軟性を高めた。

重なりや接触がないことが
条件。

© FSC / Emilio White 



グラフィック規則– QRラベル

色

厳密な要求はないが、色はス
キャンする際に十分なコント
ラストを提供するものでなけ

ればならない。

サイズ

最小サイズは15mm

余白

FSC QR ラベルの周囲には、ス

キャン可能なように明確なス
ペースを確保すること。

© FSC / Emilio White 

Promo 
statement

広告宣伝文言を使用すること
ができる。

「当社のFSC認証／この製品に
ついての詳細はこのコードを
スキャンして下さい」等



FSC商標の使⽤における制限

Insert > Header & Footer40
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FSC商標の間違った
使用方法

• グラフィックを更新し、実際の制限をよ
り正確に反映

• 無意味な制限を削除

• FFAFマークの翻訳版に関する制限を追加
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二重ラベリング

同一製品上に他の森林認証制度のマーク
を使用してはいけない.

現在

認証取得者は、一定の条件の下（a〜cの状態でない時）で、FSCラベ
ルと他の森林認証制度のラベルを同一製品に使用することができ
る。

a)サイズや配置の⾯で、隣の他の森林認証のマークよりFSCが不利に
なる⽅法。

b) FSCと他の森林認証制度が提携または連携しているように⾒せる。

c) FSCと他の森林認証制度の同等性を⽰唆する。

提案（草案）



附則

Insert > Header & Footer43



より多くの認証取得者に導入を促すため、商標使用管理システムを更新

• 要件を明確にするため、文言をスリム化。

• 複数の商標管理者を置くことが可能に。

• オンラインFSC商標トレーニングコースの代替となるトレーニングの基準や、トレーニング要件
の明確化。

44

附則 A – 商標使用管理システム



グループとマルチサイトのセクショ
ンは、文言と要求事項を合理化

• メンバーの商標使用を管理するグ
ループ事業体（管理者やマルチサ
イト本部）の責任の明確化。

• グループ事業体が、メンバーのた
めの広告宣伝資料を作成すること
ができるようになった。

45

附則 B -グループ及びマルチサイト認証取得者

© FSC China / Feiyue Liu



FSC プロジェクト認証の商標使用に関するアドバイスノートを規格
に組み込みました。

• 附則の構成を簡素化し、利用者グループ、FSC プロジェクト認
証を促進するための要素、及びそれぞれの制限事項を明示

• プロジェクト認証書取得者が、プロジェクト期間中及びプロ
ジェクト完了後の両方において、FSC 認証プロジェクトを推進
するための条件を定義するため、要求事項を簡素化した。

※FSC Chain of Custody Team との連携を継続。

46

附則C – FSCプロジェクト認証に関する追加商標規則



附則 D - FSC 及びFSC ラベル付き製品、そして管理⽊材をどのよ
うに説明するかに関する広告宣伝⽂⾔

附属書 D のセクションは、全ての記述が実証され、正しく、FSC により検証されている
ことを保証するために更新された。

47

正確な 関連性 明確 魅力的
コンプラ
イアンス

• 網羅的なリスト

• 広告宣伝文言は提供されたとおりに使用すること。

※一部だけを抜き出して使用することはできない

• 広告宣伝文言は FSC ブランドハブから入手。

• 認証取得者は、FSC ブランドハブに追加する広告
宣伝文言を要求することができる。

文言の例：
持続可能な林業のためのFSC 規格は、
健全な⽣態系を⽀え、労働者と森林

コミュニティの権利を尊重します。
この規格の背景には、環境、社会、
経済的利益のバランスを考慮した、
厳格なマルチステークホルダー・プ
ロセスがあります。
www.fsc.org/standards



今後のスケジュール

コンサルテーション締め切り (6月6日)

コンサルテーション報告書– フィードバックと分析 (6月)

ワーキンググループによる議論と最終改定規格案作成- (7月-8月)

PSCへの承認申請及び承認 (10月)

発効日: 2026年7月1日

48

公開日: 2026年1月1日

移行期間– 未定
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コンサルテーション・プラットフォームにご参加ください。

https://consultation-platform.fsc.org/en/consultations

フィードバックは、3つの言語のうち1つで行うことができます。

英語

英語
スペイン語

スペイン語
フランス語

フランス語

コンサルテーションへの参加方法

参加者はすべてのセクションについてフ

ィードバックをする必要はありません

https://consultation-platform.fsc.org/en/consultations/take/c9b5db01083e52
https://consultation-platform.fsc.org/es/consultations/take/c9b5db01083e52
https://consultation-platform.fsc.org/en/consultations/take/cd637a5e12350


Webinar on Conceptual Phase Report Consultation - CoC Revision50

登録(初めての場合） ２回目以降



Webinar on Conceptual Phase Report Consultation - CoC Revision51



Webinar on Conceptual Phase Report Consultation - CoC Revision52
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回答は英語、フランス語、スペイン語になります。

• Google 翻訳

• DeepL翻訳

57

回答方法のコツ



QUESTIONS 
& ANSWERS

&



© FSC / Jjumba Martin FSC-certified forest in Uganda



Thank you
日本森林管理協議会

FSC®ジャパン

FSC Japan© All rights reserved

FSC® F000218

www.jp.fsc.org/jp-ja
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