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今、世界の森林が抱える問題

森林の減少 気候変動への影響

社会への影響 違法伐採による経済的損失
3.5秒ごとにサッカー場一面分
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FSC設立の背景

 大規模な熱帯雨林等の破壊
 政府による取り組みの限界 → 民間の取り組み
 1980年代欧米での熱帯木材の不買運動
 1990年よりFSC設立が検討される

©WWF-Canon / Juan PRATGINESTOS
©globalwarmingisreal.com
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FSCの誕生

民間レベルでの取組み(非営利、非政府)
→市場を通して、消費者が責任ある森林管理を支えてゆく仕
組みを樹立。

1994年 FSC誕生
F：Forest（森林）
S：Stewardship（管理）
C：Council（協議会）

©WWF-Canon / Edward PARKER
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FSCを支持する環境・社会団体

http://forestethics.org/
http://forestethics.org/
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FSCのビジョン（理念）とミッション（使命）

社会 環境 経済

将来世代の権利や需要を損なうことなく現在の世代の社
会的、環境的、経済的な権利や需要を満たすこと。

環境保全の点から見ても適切で、社会的な利益にかない
、経済的にも継続可能な森林管理を世界に広めること。

ビジョン：

ミッション：



FSC：最も信頼される国際森林認証

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 7

• 環境、社会、経済、及び南(発展途上国)、北(先進国)のバラン
スのとれたガバナンス

– 環境 （環境NGO, 研究機関等）
– 経済 （林業者、企業、業界団体）
– 社会 （労働者団体、先住民族団体、人権団体、社会系NGO)

• 透明性
• マルチステークホルダープロセスによる規格策定

背景

FSC® F000100  - FSC® International All rights reserved 7

社会的な利益 環境的に適切 経済的継続性
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FSCの特徴（ガバナンス）

FSCの最高意思決定の場で
あるFSC総会では、「社会」
「環境」「経済」と「南」「北」に
分けられた会員が同じ投票権
を持つことで、利害バランスのと
れた公平な意志決定がされる。

公平なガバナンス

環境
南

環境
北

社会
南

社会
北

経済
北

経済
南
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FSC認証の広がり

日本
CoC認証：1,500件
FM認証：35件で合計414,184 ha

世界
CoC認証
40,332件（127か国）

FM認証
1668件(約2億 ha,82か国）

情報源：https://ic.fsc.org/en/facts-figures 2019年12月4日現在

https://ic.fsc.org/en/facts-figures


世界の認証林分布

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 10

FSC認証の広がり
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世界のCoC認証分布

FSC認証の広がり
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選ばれるFSC認証
ロンドンオリンピック
ベロドローム
自転車競技場

英王室ウィリアム王子
ロイヤルウエディング式次第

英国ロイヤルメール切手

オバマ大統領
就任式典招待状

リオデジャネイロ
オリンピック
メダルケース

2016年G8
伊勢志摩サミット
円卓・椅子等
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FSC認証制度の仕組み
森林管理（FM）認証と加工・流通（CoC）認証

Forest Management (FM) 認証

Processor
Retailer

Chain of Custody (COC) 認証

Forest

森林 工場 加工 小売店製材所

森林から製品までのサプライチェーン

認証機関
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FSC認証制度の仕組み

グローバル

•世界統一の
原則、基準、
指標

ローカル

•国別の指標への
落とし込み

グローバル

•世界統一のCoC
規格 グローバル

•世界統一のラ
ベリング規格

FSCの特徴

森林管理（FM） 加工、流通（CoC） FSC商標使用



FSC 原則と基準 第5版

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 15

• 10原則、70基準
• 世界共通
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1. FSCとは
i. 成り立ち、ガバナンス
ii. FSC認証の広がり
iii. FSC認証制度の仕組み

2. FSCの広告宣伝
i. 広告宣伝におけるFSC商標の使用
ii. プロモーションライセンス取得
iii. 商標の使い方



FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 17

FSC商標とは

名称

略称

FSC「チェックツリーマーク」ロゴ

Forests For All Forever
の完全版マーク

Forests For All Forever
のロゴとテキスト版マーク



広告宣伝とは？
これも広告宣伝
• 「FSC®認証紙に切り替えました」
というプレスリリース

• 企業報告書、CSR報告書の中で
の環境への取組としてのFSCへの
言及

• FSCラベル付き製品上の「XXX社
は環境に配慮したFSC認証紙を使
っています」という文言

• FSCに言及する店頭POP
• FSCの調達の達成や進捗状況の
報告

広告宣伝ではない
• 認証製品に付けられた製品用ラベル
• 製品用ラベルに付随するFSCの説明
（製品上）

• FSCラベル付き製品写真の販促資
料への掲載

• FSCに言及する調達方針
• 社内報、社内研修資料
• 非営利活動における教育・啓発目的
での言及（自社の活動の宣伝とは紐
づかないもの）

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 18FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 18
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Processor
Retailer

Forest

森林 工場 加工 小売店製材所

認証製品の所有権を持つ（売買に関わる）会社は、最終製品を製造する
会社まですべてCoC認証が必要です。
最終製品の仕入販売をするだけの組織は認証取得不要です。

CoC認証不要

CoC認証必要

CoC認証の必要性

広告宣伝をしないのであれば、
プロモーションライセンスも必要
なし



FSCプロモーションライセンス：CoC認証の必要のない非
認証取得者がFSC商標を使用するための許可。
 FSCとのライセンス契約に基づく
 トレードマーク・サービス・プロバイダ(TSP)が担当。

Q. FSC認証製品を取り扱っているのですが、プロモーションライセン
スは必要ですか？
A. 広告宣伝をするのでなければ不要です。

FSCプロモーションライセンス

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 20



プロモーションライセンス取得の条件：
ラベル付きの最終製品を直接認証取得者から購入していること
①ラベル付き最終製品であることの確認
②認証取得者からの直接購入の確認
証拠書類：認証取得サプライヤから発行された取引書類で、以下の情報が記載さ
れているもの
• 供給者のCoC認証番号
• 各製品のFSC表示（例：FSCミックス、FSC 100%、FSCリサイクル）
• どの製品が認証製品であるか分かる印
例：納品書、請求書、伝票、レター

プロモーションライセンス取得

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 21

未購入の場合：
• 認証取得サプライヤからの受注確認書/発注請書
• 契約書

受注ベースで未発注の場合：
• 認証取得サプライヤから発行された、ラベル付きFSC認証
製品が供給できることを示すもの



• 認証取得者からの直接購入の証拠
書類とならないもの
– サプライヤの認証書
–認証取得者データベースのコピー
–自らの組織による発注書
– FSCの記載がない書類
– あまりにも古い書類

プロモーションライセンス取得

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 22



以下のいずれかを満たせば認証取得者から直接購入してなくてもよい。
（認証取得者からの直接購入の免除条件）
1. 供給者と商標申請者は、同一の企業体の一部である。
2. 供給者は、商標申請者にだけ供給しており、そのためだけに供給者は存在し

ている。
3. 直接の供給者は認証製品（例：包装）に内容物を加えるが、認証製品

にいかなる変化を加えない。直接の供給者は製品に森林由来の材料を加え
ない。

4. 製品は商標申請者の要求に応じた仕様となっており、製品には商標申請者
のブランドが明示されている。

直接購入の免除条件
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Retailer

最終製品(パッ
ケージ）の製造

内容物の充
填・梱包

宣伝・
販売

小売店

非認証 非認証

プロモーションライ
センスでFSCについ

て宣伝したい



1. オンライン申請フォームから申請
https://jp.fsc.org/jp-jp/-22/5-1/5-1-1

2. 必要書類の提出
– 購入証明
– 対象商品にラベルがついていることの証明
– 署名済み契約書

3. プロモーションライセンスの発行
4. 年間使用料のお支払い

プロモーションライセンスの取得の仕方

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 24

ライセンス取得にかかる時間：
申請からライセンス発行までの時間  組織次第
全ての必要書類が揃ってからライセンスの発行  1～2営業日

https://jp.fsc.org/jp-jp/-22/5-1/5-1-1


カテゴ
リー

内容 新料金
（年間、税抜）

0 非営利組織による公益的な普及啓発を目的とする利用 ¥ 0
1 営利使用：登録/維持

（年間トレードマーク新規申請予定件数：0件）
¥ 15,000

2 営利使用：登録・トレードマーク承認手数料
（年間トレードマーク新規申請予定件数：1-10件）

¥ 40,000

3 営利使用：登録・トレードマーク承認手数料
（年間トレードマーク新規申請予定件数：11-20件）

¥ 80,000

4 営利使用：登録・トレードマーク承認手数料
（年間トレードマーク新規申請予定件数：21件以上）

¥ 120,000

年間使用料について

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 25

国内料金（日本語のみ）

• 商標使用件数：承認件数による。 1媒体1回で1件。長い場合は3ページ
で1件。ロゴマークの使用回数や商品数は関係なし。

• 英語での宣伝がある場合は国際料金※
• 宣伝中止の場合も承認の取り消しなし。
• 使用件数をオーバーした場合は次のカテゴリーにアップグレード。
• 返金なし。

※最新の国際料金に関しては、FSCウェブサイトの該当ページをご覧ください。



FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 26

 商標の無断使用は禁止
 商標使用前にFSCジャパンに使用デザイン等を提出して承認を得る
余裕をもって申請をお願いします！

 商標使用承認の保管

商標使用上の原則
 ライセンス番号(FSC® N00XXXX) の明記
 商標記号®の記載
 宣伝対象は明確に、誤解を与えないように（誇大広告は避ける）
 名刺での使用は不可
 製品用ラベルは基本的に使用不可
 社内資料には承認不要
 営利企業による非営利活動における商標使用も広告宣伝とみなす

FSC商標使用上のルール



1. 名称 “Forest Stewardship Council”
2. 略称 “FSC”
3．広告宣伝用マーク

使用できる商標

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 27

4. ロゴマーク単体

5. Forest for All Foreverマーク



“Forest Stewardship Council” & “FSC”の使い方
• 初出箇所または最も目立つ箇所に右上付きで商標記号®をつける
• 正式名称を「森林管理協議会」と置き換えることは不可。
○ FSC® (Forest Stewardship Council; 森林管理協議会）
X FSC® (森林管理協議会）

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 28

FSCや認証製品の説明は正確に。
X この製品には適切に管理されたFSC®認証林からの原
材料から作られています。

○ きちんと管理された認証林からの木材や環境・社会的
なリスクが低いとされた原材料等から作られています。

 FSC説明文例集を活用。



• 商標が登録されている国においては®
• 未登録の国ではTMまたは表記なし
• 不特定多数の国が対象の場合はTMまたは表記なし

商標記号について

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 29



指定の色、サイズ、ファ
イル形式の画像がダウ
ンロード可能

FSCトレードマークポータル

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 30

単体ロゴ広告宣伝用マーク 背景付き単体ロゴ

←２

←６

←４

←５

←３

←７

↑１



FSC®マーケティング＆コミュニケーションツールキット

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 31

Forests For All Forever完全版マーク Forests For All Forever
ロゴとテキスト版マーク



FSC商標使用上のルール

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 32

x-height

最小サイズ

余白



不適切な使用例

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 33

縦横比率の変更 内容の変更・追加 他の情報の一部かのような見せ方
でのFSCロゴ使用

他の図形の中にFSCロ
ゴを配置

3色以上の使用

枠線の形の変更 ロゴの回転 余白の侵害 自身のブランドロゴと組み
合わせる

強い柄の背景へのロゴの配置



製品用ラベルの使用は基本的に不可。
ただし、製品写真の中や製品写真の一部分だと明確にわかる場合
を除く。

商標使用上のルール

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 34



• FSCについて宣伝するには資格（認証/ライセン
スの取得）が必要。

• 商標利用にあたっては様々なルールがあるので、
必ず承認を得て使うこと。

• ライセンスの発行や商標使用の承認には時間が
かかるので、余裕をもって申請を！

まとめ

FSC® F000100 FSC® A.C. All rights reserved 35



FSC® F000100
FSC® A.C. All rights reserved 

Forest Stewardship Council®
FSCジャパン
〒160-0023
東京都 新宿区

西新宿7-4-4武蔵ビル5F
FSC® F000218 - FSC® A.C. All rights reserved 

https://jp.fsc.org/jp-jp

36

ご清聴どうもありがとうございました！
商標利用に関する具体的なお問合せは

TSP 三柴 (c.Mishiba@jp.fsc.org)まで
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